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Mercados Consumidores dos Três Rios:

Ascensão, Queda e Novas Oportunidades

Marcelo Neri

FGV Social e EPGE

Fundação Getulio Vargas 
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Volume de Vendas no Comércio Varejista (Outubro de 2003=100) Até abril de 2016
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Combustíveis e lubrificantes
Hipermercados, supermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestuário e calçados
Móveis e eletrodomésticos
Artigos farmacêuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria
Equipamentos e materiais para escritório, informática e comunicação
Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Veículos, motos, partes e peças
Materiais de construção

Volume de Vendas no Comércio Varejista por Setores
(Outubro de 2003=100)
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Combustíveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados

Tecidos, vestuário e calçados

Móveis e eletrodomésticos

Artigos farmacêuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veículos, motos, partes e peças

Materiais de construção

Materiais de construção

Veículos, motos, partes e peças

Móveis e eletrodomésticos  

Volume de Vendas no Comércio Varejista por Setores
(Outubro de 2003=100)

abr/16 Desde 2014

Combustíveis 111,1 -14,4%

Superm, bebidas 173,7 -4,7% Básico

Hipermercados 173,4 -4,8% Básico

Artigos farmaceuticos 259,2 -0,7% Básico

Veiculos e peças 162,3 -31,2% Crédito

Móveis e eletrodom 257,5 -25,4% Crédito

Mat de Construção 134,2 -18,2% Crédito

Vestuário e calçados 124,4 -20,4%

Livros e papelaria 117,6 -27,6%

Escritorio e TICs 537,1 -18,9%

Artigos (uso pessoal) 306,0 -12,6%

Total 189,4 -10,9%
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195,7

142,5

249,5

187,9

20142013201220112009200820072006200520042003

Mediana 10 mais 10 menos Bem-Estar

Quanto cresceu a renda de diferentes estratos? 
(em %) 

PIB 128.4

Evolução da Renda de 2003 a 2014 (Outubro 2003 =100) 

Media PNAD 162.2

Evolução das Classes ABC

% Classe ABC 1993

13.01 - 28.32

28.32 - 43.63

43.63 - 58.93

58.93 - 74.24

74.24 - 89.55

1993

% Classe ABC 2003

13.01 - 28.32

28.32 - 43.63

43.63 - 58.93

58.93 - 74.24

74.24 - 89.55

2003

% Classe ABC 2009

13.01 - 28.32

28.32 - 43.63

43.63 - 58.93

58.93 - 74.24

74.24 - 89.55

2009

% Classe ABC 1995

13.01 - 28.32

28.32 - 43.63

43.63 - 58.93

58.93 - 74.24

74.24 - 89.55

1995

% Classe ABC 2014

13.01 - 28.32

28.32 - 43.63

43.63 - 58.93

58.93 - 74.24

74.24 - 89.55

2014

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos microdados da PNAD/IBGE

AB = Classe Média Tradicional; 
C = Nova Classe Média

(2011) Pag. 95

Classe AB

Mercados Consumidores: 
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O que Explica as Vendas do Comércio? PIB ou PNAD?

7

Fonte: microdados da PME/IBGE Renda Habitual 15 a 60 anos per capita, Vendas reais no comércio PMC/IBGE em logs

y = 1,6499x - 6,2715
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Vendas x Bem Estar Social www.fgv.br/cps

y = 1,9345x - 5,2555
R² = 0,8595

3,00

3,50

4,00

4,50

5,00

5,50

4,7 4,75 4,8 4,85 4,9 4,95 5 5,05 5,1 5,15 5,2

ln Indice de Vendas x ln PIB Desaz 2003 a 2015

www.fgv.br/cps

6,45%

0,17%

-6,00%

-7,20%
-8%

-6%

-4%

-2%
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13/T1 13/T2 13/T3 13/T4 14/T1 14/T2 14/T3 14/T4 15/T1 15/T2 15/T3 15/T4 16/T1

Crescimento, Equidade e Bem-Estar Social Trabalhistas 
- Taxas de Crescimento 12 meses

Crescimento Equidade Bem-Estar

Variação Real de Março 2015 a Março 2016

Bem-Estar* Comércio
Comércio  
Ampliado

Serviços

Brasil -7,2% -5,7% -7,9% -5,9%
Rio de 
Janeiro -3,4% -4,4% -6,4% -3,6%

15/T3
15/T4 16/T1
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O que aconteceu depois de 2014? 
(Até 2016 ) e Porque?

Trabalho

Efeito Total  2015-16.1
Previdência

& BPC

Quantidade

Rendimentos Reais

Taxa Participação 
11

-2,63%, -2,3%

Desemprego

-4,82%, 11,9%

-1,68%, -0,3%

0,98%, 2%

-3,18%, 11,5%

- 19,2% *
Bolsa-
Familia

5,38*
?

Impacto Final Crescimento Real

Rio de Janeiro 2014 - 2016.I

Fontes de Renda: Municipio Periferia

Trabalho 9,65% 1,61%

Previdência e BPC 2,14% 2,25%

Bolsa Família -0,08% -0,24%

Outras Privadas 0,13% 0,04%

Total 11,84% 3,65%
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População Cumulativa

Trabalho Previdência Social Outras Rendas

BPC Bolsa Família Renda per capita 
Total

Fonte:  microdados PNAD 2012/IBGE

BPC

Outras Rendas

Bolsa Família

Trabalho

Previdência Social

Renda
per capita 
Total

Equidade

Impacto das Transferências sobre a Desigualdade de Renda

A curva de concentração do Bolsa Familia difere das demais fontes de Renda 
= Cada R$ gera mais Igualdade (370% mais forte no Gini que previdencia)



18/07/2016

6

Vazamentos

Governo

Renda De 
fatores

Efeitos indiretos

Importação de bens e serviços

Impostos indiretos

Efeito direto

Impostos 
diretos

Matriz de Contabilidade Social e o Fluxo Circular da Renda 
obtido com a expansão de uma transferência monetária

Produção

Renda das 
famílias

Transferência Conta Capital

Resto do 
Mundo

Prosperidade

Fonte: Neri, Vaz e Ferreira (2013) a partir da MCS de 2009

Programa Bolsa Família (PBF)

Benefício de Prestação Continuada (BPC)

Seguro Desemprego

Abono Salarial

Regime Geral de Previdência Social (RGPS)

Regimes Próprios de Previdência Social (RPPS)

Fundo de Garantia por Tempo de Serviço (FGTS)

Prosperidade
Efeitos multiplicadores 
das transferências sociais sobre:

PRODUTO INTERNO BRUTO

Multiplicadores

1,78

1,19

1,06

1,06

0,53

0,52

0,39

Bolsa-Familia

BPC (Idosos e PCD Pobres)

Seguro Desemprego

Abono Salarial

Previdência RPPS

Previdência RGPS

FGTS

0 2,700

Total
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4 Elementos:

Prosperidade
Crescimento da média de renda e 

consumo (Contas Nacionais e

Pesquisas Domiciliares)

Estabilidade
Possibilidade de manter os padrões de 

vida conquistados. Riscos e Estoques 

de recursos humanos, físicos, 

Financeiros (incluindo dívidas).

Sensibilidade
Dimensão subjetiva, baseada na 

percepção das pessoas em geral sobre 

o país, o Estado e sua qualidade           

de vida presente e futura.

Igualdade
Olhar para distribuição entre indivíduos 

e grupos da sociedade de fluxos de 

renda e estoques de ativos.
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www.fgv.br/fgvsocial 
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Fundações
• Impactos das Reformas Estruturais e Choques sobre os 3 Rios

•Rio, a Florida Brasileira

•A Fonte da Juventude: Saúde, Esportes e Turismo

•Copabacana: Muito Além da 3a Idade

•Niterói: + Médicos & Melhor Renda

• Fonte da Saudade: Empreender (Volta dos Talentos Globais)

•Cidade das Crianças (Creches) e Estado da Juventude

• Segurança Presente: A Minha UPP2

•Cidade-Estado: o + Metropolitano da Federação

•Bem-Viver: Mobilidade, Vida Digital e Rua Real

Algumas Referências: www.fgv.br/cps

Obrigado!

http://www.fgv.br/cps

